Proyecto Tecnolbgico

Estudio y evaluacion del proyecto
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2.1.-LAIDEA
2.1.1.- ({Qué es la IDEA? , :
Es el punto de partida del microemprendimiento empresario. El modo de encon-
trar ideas puede ser consultando en la zona donde desea poner en marcha su
‘microempresa e intentar descubrir oportunidades. '
El descubrimiento de la oportunidad es el primer paso que debe dar un empren-
dedor y ello se logra:cuando se visualiza o percibe una insatisfacciéon de una
necesidad o una satisfaccién superable evidenciada por un grupo de personas
que pueden ser considerados como clientes potenciales.
El segundo paso para iniciar una microempresa es tratar de encontrar un satisfactor
—producto o servicio- que sea capaz de satisfacer esa necesidad. A ese satisfactor
lo denominamos “la idea”. La idea es el factor que justifica la creacién de una
empresa'y consiste en la produccién de un determinado bien o servicio.
« Todo proyecto de microempresa se desarrolla en torno a una idea que
: surge como consecuencia de la deteccion de una oportunidad de negocio. La
idea surge en la mente de una persona o un de grupo de personas que conciben
la posibilidad de creacién de la microempresa a partir de la idea de producir un
bien o servicio para satisfacer una o mas necesidades -existentes o con posibilida-
des de existir- de las personas.
Generalmente, la idea surge de la observacion de la sociedad en que nos

movemaos.

2.1.2.- Algunos Factores que originan IDEAS de Microemprendimientos.
El origen de una idea para crear una microempresa esta relacionado con factores
que pueden llevar a una/s persona /s a inclinarse por un negocio concreto.

A titulo de ejemplo se pueden enunciar algunos:

»Descubrimiento de un producto o servicio innovador que se cree que va a
tener mercado

»Compra de un saber hacer especifico

>Repeticién de ideas ajenas: Es un efecto reflejo que surge cuando apare-




cen negocnos nuevos, aunque se puedenj" cop
de mejorarlas subsanando los puntos déblle

de un elemento de desecho que reduzca
‘«Conocimiento de necesidades no S
desea comercializar. e
" «Deficiencia en la oferta de prod
mala calidad o madecuados que no sat|
las que fueron creados)’
« Conocimientos técnicos sobre m
*Cuando se trata de negocios o
permiten a cualquier persona establecers
» Conocimiento de nec'esidades:"“"

de alguna persona.
*La alta rentabilidad de la actlwdad"a emprender

2.1.3.- Condiciones para la apllcablhdad de la‘ IDEA
Para que la idea sea aplicable debe reunir, Ias S|gwentes cond|C|ones

eSatisfacer necesidades. i
ePoseer un Factor dn‘erencnador con relacnon a: otras

LA IDEA |
[ ]
SATISFACER NECESIDADES 1 POSEER UN FACTOR DlFERENClADOR
Cambios en el nivel de ingresos | ~© Factores economlcos ‘
Cambios en el nivel cultural - .| ,[& | ~ Factores Pr;é_qb_cos_ o .'-?.,_

o e eenpo boe— |-

Cambios en la esperanza de'Vida | "~

mbios en la actividad de la mujer.: |

e Factores F_s'tétlcos

“Fa_ct__ores Técnicos

Factores Psicolégicos .

Cambios en el mercado de trabajo.

2.1.3.1.- Satisfacer Necesidades
Para que la idea prospere debe satisfacer neceSIdades de la clientela potencial, y

hacia alli deben dirigirse los esfuerzos, ‘especialmente hacia necesidades no satis-

fechas en el mercado en el que vamos:a-participar. ‘
Esas necesidades surgen generalmente como consecuencia de cambios que se

producen el mercado generando nuevas oportunidades de negocxos que debe-

mos aprovechar: » ‘
eCambios en el nivel de ingresos.

Los cambios que se producen en el nivel de ingresos de |a poblacuon bien sea por
un aumento en el ingreso real producto de la prosperidad econémica, o una

disminuicion en el ingreso por ejemplo producto de la recesion, los recortes sala-
riales otr .




_;-'»Venta de,p’r__oductos ”s‘uelios"
-‘.Inst|tutos de estética personaix;

~ *Barrios Privados " -
«Empresas de vngllanaa
; -,Paseador.esbde perros

°Camblos en Ia tecnologla

- =Grabacién de CD o

. Estacnones de GNC

°Reparac16n de mlcrodndas PC, etc.v

*Reparacién de PC -
*|nstalacion de Televusuon Satelital
*Delivery

eCambios en el Tiempo Libre.
«Gimnasios
Personal Trainer
*Gimnasios sin esfuerzos
e Juegos Electrénicos
*Flippers
e Alquiler y grabacién de CD
Tu rismo' aventura

-;l‘_. ) i

_+Cambios en Ias prestaaones de salud.
«Servicios de emergencia
e Médicos de cabecera
«Servicios de medicina laboral
e Medicamentos a domicilio
e Farmacias 24 hs.

; -Mayor confort en la vivienda: Calefacqon central
Alre acond&cuonado etc. :

« Delivery de trdmites de Obras Sociales y Farmacias

«Cambios en la esperanza de vida.
«Residencias para ancianos
« Gimnasios sin esfuerzo
«Hogares de dfa para ancianos
«Viajes para la tercera edad
«Cuidado de ancianos a domlcmo

«Cambios en el trabajo de la mujer
«Guarderias infantiles




*Lavaderos automaticos

*Comidas para llevar

* Alimentos precocidos congelados
*Microondas, Freezer

*Servicios de Planchado répido

» Servicios de colocacién y mantenimiento de uias esculpidas

*Cambios en la forma de vida.
*Viajes para s6los y solas
*Discos para s6los y solas
e Departamentos amueblados
 Agencias matrimoniales y de contacto
*Paseadores de Perros
*Agencias de remises

Cambios en la seguridad de la poblacién
*Rejas
* Puertas Blindadas
eEmpresas de seguridad privada
*Sistemas de alarmas
*Disyuntores
*Portones eléctricos
/ sScooter man

Cambios en el mercado laboral
»Cooperativas'de trabajo
»Formaci6n para el empleo
»Trabajo auténomo a domicilio
»Consultoras de preparacién para el empleo
eCursos de Marketing -
«Redactores de Curriculum

2.1.3.2.- Poseer un Factor Diferenciador

Es el factor que hace que los individuos prefieran un vendedor a otro, un lugar a
otro. Esto no es casual, sino que tiene un origen en un elemento que se denomi-
na factor diferenciador que hace que el mismo producto o servicio sea distinto a
los ojos del demandante por la presentacion, la forma en que es atendido, la
publicidad, etc.

Estos factores diferenciadores pueden ser:

«Factores econémicos: Cuando un producto llega a mas cantidad de po-
blacién por su precio, por ej. las segundas marcas de los supermercados, Produc-
tos sustitutivos inferiores, etc.

«Factores de practicidad: Cuando la decisién de comprar esta influenciada
por cuestiones practicas, por ej. Pequefios almacenes de barrio, delivery, alimen-




Actividad

a) Leer detenida y comprensivamente el texto, de ser necesario marque y busque las palabras

desconocidas.
b) Confeccionar un listado de cinco ideas de Microempresas que sean interesantes, realizables y

posibles buenos negocios:



c) Analizar las mismas. Luego seleccionar las dos ideas mas aceptables, es decir aquellas que cubran en
mayor medida las necesidades no satisfechas del mercado en el que van a participar:

Lttt a ettt e he ehe she e et a ek bttt et e Rt b b st e e ben s et et e ene
2 ettt et st e et a et bt e et et aRe a4 4 st eabes en et et e et et eReaReete st st e e besbenteteneeneans
d) Analizar los puntos a favor y en contra que implicaria la aplicacién de cada idea:
IDEA N Lttt ettt st st st eb bttt et et ebe st st et s st et es et bes et eaeeaeeaeebe saeseeenean
Puntos a favor Puntos en contra
IDEA N2ttt ettt ettt st et e st st s e e bbbttt et eae s b she st e e e ben s et e e ane s
Puntos a favor Puntos en contra

e) Finalmente seleccionar la idea que presenta el mayor nimero de ventajas y el menor numero de
inconvenientes:

La entrega de la realizacion de la actividad lo debe hacer hasta el 25/06/2020. Estoy atento ante cualquier
duda o consulta.
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